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Bakgrund och syfte

Bakgrund Syfte

Svenska Resebranschféreningen foretrader merparten av landets resebyraer och Syftet med uppdraget ar analysera hur den fran utlandet inkommande turismen i
researrangorer som saljer sina tjanster for bade utgaende och inkommande de nordiska landerna utvecklats i ett historiskt perspektiv samt att undersoka
besokare och turister. Branschen har hamtat sig fran den turism- och resekatastrof huruvida det finns skillnader mellan lAnderna. Med detta som grund genomfors
som pandemin innebar, men har fortfarande inte kommit tillbaks till pre- darefter en regional analys for att etablera turismens férdelning inom riket och
pandemiska nivaer. Detta ar en situation som bland annat liknar, och sannolikt branschens betydelse pa regional niva i Sverige. Sammantaget har harmed en
ocksa har kopplingar till, den svaga aterhamtning som gallt for det svenska historik och ett nulage i nordisk jamforelse etablerats. Mot denna bakgrund kan
inrikesflyget — vilket WSP nyligen har utrett den samhallsekonomiska betydelsen sedan en potentialanalys genomféras — alltsa berakna vilka effekter som skulle
av. uppstad om Sverige hade samma utveckling som snittet av resten av Norden. Den

arliga potentialen for utlandska turisters konsumtion i Sverige beraknas sedan i ett

Spr_n et Iedo' att fora m?dlemsf('j"re_tagens talan och bevaka deiras intressen ar det langre perspektiv, for att tydliggora den samlade effekten pa lang sikt — alltsa 2024-
viktigt att, pa samma satt som for inrikesflyget, etablera och formedla branschens 2054

betydelse for den svenska ekonomin och utvecklingen.
Vi hoppas bidra med ett konstruktivt inspel i debatten och ett solitt underlag for
fortsatta diskussioner om initiativ och policyforslag som kan frigéra den potential
som beddms finnas i utrikes bestkare i Sverige. Turistnaringarna ar en
odiskutabelt viktig samhallsresurs fér bade delar av Sverige och delar av
arbetskraften som &ar sarskilt viktiga att uppmarksamma.

WSP | Footer goes here | Date 2
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Metoder

Gangse research med data fran respektive lands nationalrakenskaper ligger till
grund for den inledande delen av denna analys. Detta handlar framst om data
avseende antal besok, vistelselangder och storlek och karaktar pa turisternas
konsumtion i Sverige, alltsa turistexporten. For att skapa jamforbarhet mellan
landerna gors en justering av valutakurser, skillnader i nationella prisnivaer samt
respektive lands befolkningsstorlek. Berékningarna uttrycks i SEK och 2022/23 ars
prisniva, nagot som sedan mojliggor jamforbarhet bade bakat och framat dvs.
genomforandet av scenarier for den framtida utvecklingen.

Turistexportens utveckling beskrivs for de senaste trettio aren, alltsa sedan 1993.

For att berdkna de lokal- och regionalekonomiska effekterna av turistkonsumtionen
anvands en av WSP framtagen modell som regionalisar SCB:s
Turistsatellitkontoberakningar. Skattningen baseras pa den regionala gastnatts-
statistiken i kombination med lokal sysselsattningsstatistik i omkring 120
branscher. Modellen méjliggor analys av den turistrelaterade konsumtionens
storlek och regionala variationer.

WSP | Footer goes here | Date

| analysens framatblickande del tas utgangspunkt i samma tidsutdrakt som for den
historiska tillbakablicken, alltsa trettio ar, eller fram till 2054.

Den framtida utvecklingen och potentialen beréknas utifran tva scenarier. Ett som
representerar KI's prognos for den svenska utvecklingen och att skillnaderna
mellan Sverige och 6vriga Norden strukturellt bestar. | det andra scenariot antas
att skillnaderna mellan den svenska och den genomsnittliga nordiska utvecklingen
elimineras. Differensen mellan de tva scenarierna utgor saledes "gapet” eller en
indikation pa turistpotentialen om Sverige presterat i niva med snittet 6vriga
Nordiska lander.

Resultaten framstalls som arliga effekter, men summeras ocksa fér den tidigare
namnda tidshorisonten.
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Huvudsakliga slutsatser

| Nordisk jamférelse har Sverige Okat sin turistnaring mer &n évriga Norden
mellan tidigt 1990-tal och tidigt 2000-tal. Darefter har évriga lander aterigen
Okat mer &n Sverige och det finns idag ett betydande, och trendméassigt
Okande, "gap” mellan Sverige och snittet for 6vriga Norden.

Det langsiktiga gapet i turistkonsumtion pekar pa att det finns potential att 0ka
de utlandska turisternas konsumtion i Sverige med 15-17 miljarder kronor per
ar.

Sysselsattningspotentialen, att Sverige presterar i niva med snittet i Norden,
motsvarar 2024 cirka 9 500 arbetstillféallen, varav knappt 7000 kan kopplas
direkt till de foretag dar de utlandska forlagger sin konsumtion.

Over tid okar denna underliggande sysselsattningspotential for att ar 2054
uppga till totalt cirka 15 000 nya jobb.

Motsvarande potential vad géaller produktionen (foradlingsvardet) i naringslivet
bedoms ar 2054 uppga till 11 miljarder kr.

Totalt, summerat 6ver hela prognosperioden 2024-2054, beréknas
produktionspotentialen uppga till cirka 280 miljarder kr.

WSP | Footer goes here | Date

Den utlAndska turismen stod 2022 for 1,4 procent av den totala sysselsattningen
i Sverige och 0,8 procent av BNP.

For varje arbetstillfalle som skapas i turistbranschen, sa bedoms det tillkomma
ytterligare omkring 0,4 jobb i andra delar av ekonomin.

Storst avtryck berdknas de utlandska turisterna ge i Jamtlands, Varmlands och
Gotlands lan. | Jamtland beddms turismen svara for nara 5 procent av
sysselsattningen och knappt 4 procent av bruttoregionprodukten (BRP).

En konsumtion pa drygt 100 miljarder kr gor den inkommande turismen fran
utlandet till en av Sveriges 10 stérsta exportbranscher. Det innebar storre
exportintdkter an exempelvis livsmedelsindustrin, metallvaruindustrin och den
samlade finansiella sektorn.

Bland de nio branscher med stdrre exportvarden &n den utlandska turismen &ar
det endast fyra som genererar en hogre direkt sysselséattning. Den utlandska
turismen skapar saledes forhallandevis manga arbetstillfallen jamfort med de
traditionella exportnaringarna.
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Nagra nyckeltal kring svensk turism ar 2023

I inledningen av 2020 lamslogs Sverige och det globala resandet av
Coronapandemin. Nedgangen i det internationella resandet blev kraftig och
saknade motsvarighet i relation till tidigare kriser. Som exempel kan ndmnas att
antalet utlandska besdkare minskade med 70 procent i EU under 2020. Det
internationella resandet till Sverige och de 6vriga nordiska landerna foljde med i
denna historiskt nedgang. Som en parallell kan konstateras att under IT-kraschen
2002/2003 och den globala finanskrisen ar 2008/2009 var motsvarande nedgang i
det internationella resandet till Europa mindre an 10 procent nér den var som mest
omfattande.

Krisen i det internationella resandet blev, precis som under tidigare nedgangar,
kortvarig och redan ar 2021 pabdrjades en aterhamtning. Det skulle dock droja till
ar 2023 innan de internationella besdkarnas antal i Europa och de nordiska
landerna var tillbaka p& samma niva som ar 2019.

For att beskriva den svenska turismens storlek och struktur under vad som ar att
betrakta som ett "normalar” utgar WSP darfor ifran statistik avseende ar 2023.
Tabellen visar att det detta ar genererades omkring 248 miljoner gastnatter i
Sverige. Omkring en tredjedel av det totala antalet gastnatter genomfordes av
utlandska turister.

Overnattningar

Konsumtion

Konsumtionsmonster

Foradlingsvéarde

Produktionsvéarde

Sysselsatta

Kommersiella (milj)
Icke Kommersiella (milj)

Totalt (mdkr)
Per dygn (kr)

Bo

Ata
Transport
Gora

Totalt (mdkr)
Andel av totalt foéradlingsvérde

Totalt (mdkr)
Andel av totalt produktionsvarde

Totalt (tusental)
Andel av total sysselsattning

Svenska Utlandska

turister

48
119

293
1754

19%
12%
22%
47%

turister

16
65

125
1543

17%
12%
25%
44%

Totalt

64
184

418
1685

18%
12%
23%
46%

103
1,8%

250

2,3%

123
2,4%
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Nagra nyckeltal kring svensk turism ar 2023

Av de utlandska turisternas totala antal gastnatter foérlades omkring var femte till en
kommersiell anlaggning sdsom hotell, vandrarhem eller stugbyar. Bland icke
kommersiella boendeformer efterfragades drygt var tredje gastnatt av en utlandsk
turist. Svenska turister har delvis annorlunda boendepreferenser dar
affarsresenarer efterfragar kommersiellt boende medan fritidsresenarer efterfragar
saval kommersiella som icke kommersiella gastnatter.

Tabellen ovan visar att svenska och utlandska turister i Sverige spenderade
omkring 420 miljarder kronor pa varor och tjanster ar 2023. Utlandska turister
spenderade omkring 125 miljarder kronor vilket innebar att ungefar var tredje
konsumerad krona i turistnaringarna genereras fran utlanningar. Studeras
dygnsutlagg kan konstateras turister, oavsett ursprung, spenderar knappt 1 700
kronor per gastnatt men ocksa att svenska turister spenderar omkring 14 procent
mer per gastnatt an sina utlandska motsvarigheter.

| samband med sina resor véljer den genomsnittliga turisten att spendera drygt 75
procent av sina utgifter pa boende, mat och aktiviteter. Det finns ocksa vissa
skillnader i hur svenska och utlandska turister valjer att allokera sin konsumtion.
Utlandska turister lagger en mindre andel av sin konsumtion pa boende och
aktiviteter och en stérre andel pa transporter.

Att svenska turister lagger en stérre andel av sin konsumtion pa boende och
aktiviteter torde ha att géra med att en betydande andel utgors av affarsresenarer,
vilka spenderar mer pa boende, medan fritidsturisterna spenderar en storre andel
av sin konsumtion pa aktiviteter sdsom kultur, sport och fritid eller shopping.

Ur ett samhallsekonomiskt perspektiv kan konstateras att turismen i Sverige 2023
stod fér omkring 1,8 procent av det samlade foradlingsvardet och 2,3 procent av
det samlade produktionsvardet. Samma ar sysselsattes omkring 123 000 personer
i turistnaringarna vilket motsvarade omkring 2,4 procent av den totala syssel-
sattningen i Sverige.

De nationella samhallsekonomiska nyckeltalen gar inte att bryta ner pa turisternas
ursprung, men baserat pa de redovisade nyckeltalen kring konsumtion och
gastnatter kan den allmanna slutsatsen dras att utlandska turister idag star for
omkring en tredjedel av den samhallsekonomiska betydelsen av den totala
turismen i Sverige.
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Utlandsk turism | de nordiska landerna

| detta kapitel analyseras hur den utlandska turismen i de nordiska landerna
utvecklats i ett historiskt perspektiv samt huruvida det finns skillnader mellan
landerna. Utgangspunkten ar dels besodkarna, det vill sdga hur stora volymer det
ror sig om och hur dessa har utvecklats Over tid, dels utifran ett ekonomiskt
perspektiv i vilket de utlandska besOkarnas konsumtion i de nordiska landerna
undersoks med utgangspunkt i volym och utveckling. Genom att WSP anvéander
kallor som kompletterar varandra ges mojlighet till en mer nyanserad bild av
huruvida det i de utlandska bestken mdjligen finns en underutnyttjad potential for
svensk turistnaring.

Vid jamforelser av internationell statistik finns manga fallgropar att férhalla sig till.
WSP har kommit att begransa undersokningen till jamforelser av de inkommande
bestkarnas gastnatter i kommersiella anlaggningar samt nationalrakenskapernas
berakningar av de nordiska l|andernas turistexport. Insamlingen av
gastnattsstatistik sker delvis med olika metoder och enligt olika definitioner i de
olika landerna. Genom att utnyttja den g&astnattsstatistik som rapporteras till
Eurostat ar forutsattningarna for jamforelser battre. Eurostats statistik &r dock att
betrakta som en miniminiva baserat pa inrapportering, varfor man bor beakta att
data fran enskilda lander i praktiken kan vara av storre omfattning.

Det ar i sammanhanget ocksa vart att aterigen fortydliga att WSP endast nyttjar
statistik kring kommersiella 6vernattningar fran utlandska besokare. Eftersom det
saknas uppgifter om icke kommersiella 6vernattningar innebadr detta att de
utlandska besoOkarnas totala volym sannolikt underskattas. Samtidigt &r det en
fullgod, och inte minst jamforbar, indikator pa utvecklingens riktning.

Vad galler beskrivning och analys av de utlandska turisternas konsumtion finns det
finns tva huvudsakliga ingadngar. Den ena utgors av Nationalrdkenskaperna och
den sa kallade turistexporten, medan den andra utgors av respektive lands
turistsatellitkontoberdkningar. Medan den forra har som huvudsyfte att beskriva de
utlandska turisternas betydelse for samhéllsekonomin i stort har den senare syftet
att beskriva de utlandska bestkarnas betydelse for turistnaringen/-branschen i
respektive land. Bada kallorna baseras pa internationellt 6verenskomna
tillvagagangssatt for att i mojligaste man skapa jamforbarhet mellan lander.

En jamforelse mellan de tva kallorna visar att de utlandska turisternas konsumtion i
de nordiska landerna ar hogre enligt turistsatellitkontoberakningarna jamfort med
respektive lands nationalrakenskaper.
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Utlandsk turism | de nordiska landerna

Trots denna skillnad i niva visar jamforelsen att utveckling och tillvéaxttakt skiljer sig
relativt lite at mellan de tva kéallorna. En rimlig forklaring till skillnaderna i niva torde
vara att turistsatellitkontoberédkningarna har en bredare definition av turisters
konsumtion &n vad nationalrékenskaperna har.

For denna studies syfte och fokus har WSP valt att utga ifran respektive lands
nationalrakenskaper for att belysa den inkommande turismens storlek och
utveckling. Inte minst mdojliggér denna kalla jamforelser i ett langre tidsperspektiv
an om WSP anvént respektive lands turistsatellitkontoberdkningar. Ytterligare en
styrka med detta tillvagagangssatt ar att framtagande av nationalrakenskaperna i
hogre grad sker med en enhetlig och internationellt jamférbar metod. Datat [Amnar
mindre risker for feltolkningar och nationella anomalier.

Genom att studera turisternas konsumtion och betydelse for ekonomin blir bilden
av den inkommande turismen mer komplett eftersom vi kommer runt franvaron av
icke kommersiella gastnatter i den officiella inkvarteringsstatistiken.

Da nationalrdkenskaperna endast mojliggor studier av volym och utveckling éver
tid har WSP darfér anvant respektive lands turistsatellitkontoberékningar som
komplement for att belysa hur de utlandska turisternas konsumtion fordelar sig pa
olika varor och tjanster.

10
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Flest utlandska turister 1 Sverige

Det totala antalet kommersiella dvernattningar av utlandska turister i Norden 2023
uppgick till 55,4 miljoner. Utlandska besokare efterfragade ungefar lika manga
gastnatter i Sverige som i Danmark. Antalet 6vernattningar fran utlandska
besokare pa kommersiella anlaggningar var samtidigt lagst till antalet i Finland.

| diagrammet visas antalet utlandska gastnatter pa hotell, vandrarhem, stugbyar
och camping under perioden 1993-2023. | ett langre historiskt perspektiv har
antalet gastnatter fran utlandska besokare mer an fordubblats i Sverige, men det
var forst under 2000-talet som Sverige kom ikapp och gick om Danmark i absoluta
tal. Anledningen till detta var att Danmark tappade utlandska besdkare under aren
omkring millennieskiftet. Efter finanskrisen har dock Sverige och Danmark
utvecklats i ungefar samma omfattning. | Norge varierade antalet utlandska
gastnatter mellan 6,9 och 8,1 miljoner per ar fram till &r 2013, men utan nagon
tydligt positiv utveckling. Darefter skedde en viss tillvaxt fram till ar 2019. Finland
uppvisar, precis som Sverige, en tydlig tillvaxt i antalet utlandska turister, om &n pa
en vasentligt lagre niva.

Coronapandemin hade en nagot starkare och mer utdragen effekt pa de utlandska
besokarnai Sverige och Finland. Till skillnad fran i Norge och Danmark hade
antalet utlandska bestkarna inte aterhamtat sig fullt ut ar 2023.
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Hogst turistintensitet |
Danmark och Island

Foregaende bild visade de nordiska landernas attraktivitet som turistmal i absoluta
termer. Det ar emellertid svart att gora direkta jamforelser da turistvolymen vid
olika tidpunkter ar ett resultat av landers marknadsstorlek och mottagnings-
kapacitet. Genom att berékna antalet internationella gastnatter per capita i
destinationslandet ges forutsattningar for jamforbarhet da det tar hansyn till
variationer i mottagningskapacitet och pa sa satt battre uttrycker den
internationella turismens intensitet i respektive land.

Island redovisas i ett separat diagram da dess utveckling spelat i en egen division
under i stort sett hela undersokningsperioden. Redan omkring sekelskiftet hade
Island mer &n dubbelt s& hdg turistintensitet som Danmark och Norge. Vid
tidpunkten for finanskrisen 2008/2009 hade den 6kat ytterligare och pa troskeln till
pandemin var antalet gastnatter per capita 10 ganger hégre jamfort med de bast
presterande landernai 6vriga Norden.

| 6vriga Norden kan konstateras att Danmark och Norge under hela perioden
relativt sett har varit mer attraktiva som destinationer &n Sverige och Finland. Over
tid har skillnaderna mellan landerna minskat, da den starkaste 6kningen av antalet
gastnatter funnits i Sverige och Finland. Det &r utan omfattande undersékningar
svart att dra slutsatser om vari orsakerna bestar men rimliga forklaringar torde vara
att Danmark och Norge har mer effektiv marknadsféring mot utlandska turister, att
de har en stark turistinfrastruktur samt starkare internationell tillganglighet.

Utlandska gastnatter per capita, antal
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Sma variationer och férandringar i vistelsetid

De utlandska turisternas genomsnittliga vistelsetid pa kommersiella anlaggningar
har uppskattats genom att jamfora antalet internationella gastnatter med
internationella ankomster i olika lander. Ett rimligt antagande &r att vistelsetiden
varierar mellan resenarstyp (fritid/affar) och boendeform (kommersiell/ icke-
kommersiell). DA det saknas internationellt jamforbar data kring 6vernattningar i
icke-kommersiella boendeformer &r det tdnkbart att den genomsnittliga
vistelsetiden for internationella turister underskattas. Daremot torde det fortsatt
vara en god indikator pa hur vistelsetiden har utvecklats och forandrats over tid.

Diagrammet visar att utlandska turister, nar de val ar pa plats, vistades ungefar lika
lange i Sverige som i de dvriga nordiska landerna under perioden 2008-2019.
Vistelsetidens langd har varit svagt fallande under perioden men under pandemins
inledning 6kade vistelsetiden tillfalligt. Uppgangen var starkare i de 6vriga nordiska
landerna &@n i Sverige. Under de postpandemiska aren har vistelsetiden pa nytt
borjat minska for att anyo narma sig nivaerna fore pandemin.
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Potential att 0ka antalet gastnatter | Sverige

Baserat pa foregdende betraktelser finns mojlighet att bedéma huruvida det
finns potential att 6ka antalet internationella turister i Sverige. For att
berakna potentialen jamfors antalet utlandska gastnatter per capita i
Sverige med genomsnittet for de 6vriga nordiska landerna. Om resultatet av
denna berakning ar negativ fér Sverige forklaras det av att antalet utlandska
gastnatter per capita understiger genomsnittet for de nordiska landerna.

Diagrammet visar att den relativa skillnaden i internationella gastnéatter per
capita minskade under senare delen av 1990-talet och inledningen av 2000-
talet. Efter finanskrisen 2008 har skillnaden mellan Sverige och évriga
lander aterigen okat fran en potential om i genomsnitt 20 procent ar 2010 till
en potential om 36 procent ar 2023. Den internationella turismen i 6vriga
lander har alltsd 6kat snabbare &n i Sverige under perioden.

Jamforelsen kan tolkas som att det genom att erbjuda starkare och mer
attraktiva destinationer, battre internationell tillganglighet samt battre
och/eller battre utnyttjad mottagningskapacitet, finns potential att 6ka
antalet internationella gastnatter i Sverige. Darigenom skulle svensk
turistnaring ha potential att generera hégre omsattning saval som hogre
sysselsattning &n vad den gor i nulaget.
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Utlandska turisters konsumtion i Norden ar 2023

Som beskrivits i inledningen av denna rapport har de utlandska turisternas
konsumtion i Norden samlats in via nationalrakenskaperna i respektive land dar
den redovisas inom hushallens konsumtion. Redovisade resultat och uppgifter ska
inte blandas samman med turistsatellitkontoberakningarna i respektive land.
Styrkan i att anvanda nationalrékenskaperna ar att de erbjuder battre jAmforbarhet
och langre sammanhéangande tidsserier. En svaghet &r & andra sidan att de inte
gar att foérdela efter bransch och inte heller gar att réakna om till antal sysselsatta
och/eller arbetstillfallen utan omfattande bearbetningar.

For att mojliggora jamférbarhet mellan de nordiska lAnderna har respektive lands
turistexport justerats for skillnader i prisniva, inflation och vaxelkurser. Darigenom
uttrycks respektive lands turistexport i svenska kronor och med hansyn tagen till
skillnader i prisniva och prisutveckling mellan lander over tid. D& storleken pa de
utlandska turisternas konsumtion varierar mellan lander beroende pa kapacitet och
marknadsstorlek har de utlandska turisternas totala konsumtion aven justerats
med hansyn tagen till respektive lands folkméngd vid olika tidpunkter. Vidstaende
tabell visar turistexporten fran de nordiska landerna ar 2023 uttryckt i svenska
kronor, totalt och per invanare.

utlandsk turist- Utlandsk turist- | Valutakurs Prisniva-

konsumtion 2023, | konsumtion/ capita 2023, kr index

Milj SEK 2023, kr SEK 2023

Sverige 108 557 10 290 1,00 1,00
Norge 61 497 11 205 1,01 1,065
Danmark 103 608 17 465 1,54 1,046
Finland 43 520 7 765 11,48 0,991
Island 23 469 62 548 0,077 1,269
Summa 340 661 12 187 - -

De utlandska turisterna konsumerade varor och tjanster for omkring 340 miljarder
svenska kronor i de nordiska landerna ar 2023. Turismen var mest omfattande i
Sverige och Danmark samt minst pa Island i absoluta tal. Om man betraktar
bestkarnas konsumtion per capita som en indikator pa turistintensitet framkommer
en annan bild sa till vida att turistintensitet var hogst pa Island och i Danmark samt
lagst i Finland. Tillsammans stod Sverige och Danmark for tva tredjedelar av de
utlandska turisternas konsumtion i Norden.
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Utlandska turister

spenderar mest | Sverige

Utlandska turisters konsumtion, milj SEK
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Diagrammet visar hur de utlandska turisternas konsumtion utvecklats i de nordiska
landerna under perioden 1993-2023. Sambandet med utvecklingen av de
internationella turisternas géastnatter ar stark.

Den svenska utvecklingen avviker fran de évriga genom bade genom att vara
storre i absoluta tal och starkare i termer av procentuell tillvaxt dar svangningar i
huvudsak sammanfaller med 1990-tals krisen, IT bubblan, finanskrisen och, nu
senast, Coronapandemin. | Danmark 6kade de utlandska besdkarnas konsumtion
under aren kring sekelskiftet. Darefter inleddes en stagnationsperiod som avbrots
forst under andra halvan av 2010-talet. Norge och Finland kdnnetecknas pa lang
sikt av en svagare och mer trendmassig 6kning. Pa Island fordubblades
turistomsattningen under perioden 1993-2013. Darefter har de utlandska
besokarnas konsumtion, om an fran laga nivaer, mangdubblats pa nytt.

Coronapandemin paverkade samtliga lander pa likartat satt men med tidsmassig
forskjutning beroende pa nar och hur utdragna nedstéangningar och atgéarder blev.
Undantaget i Finland hade de utlandska besotkarnas konsumtion aterhamtat sig till
forpandemiska nivaer under 2023. Att aterhamtningen blivit mer utdragen i Finland
beror pa att kriget i Ukraina kraftigt forandrat tillganglighet till, och darmed
forutsattningar for, utlandsk turism i landet.

16



\\\I)

Konsumtionen per capita
ar hogst pa Island

En delvis annorlunda bild framtrader da hansyn tas till respektive lands folkmangd
vid olika tidpunkter. Darigenom reduceras effekterna av varierande marknadsvolym
och kapacitet varfor jamférbarheten mellan landerna okar.

Island har under hela undersdkningsperioden haft en hdgre turistkonsumtion per
capita an 6vriga nordiska lander. Over tid och i synnerhet efter finanskrisen
2008/2009 har dessa skillnader forstarkts. Ar 2019 var turistkonsumtionen per
capita mer an 4 ganger hogre an i Danmark

Ur ett svenskt perspektiv ar skillnaderna storst gentemot Island och Danmark
under hela perioden. Efter att under nagra ar i mitten av 2000-talets inledande
decennium ha narmat sig dessa kom skillnaderna att 6ka pa nytt. | forhallande till
Norge har Sverige a andra sidan forstarkt sin position som destination for
utlandska turister under lang tid. Ar 2023 spenderade utlandska turister omkring 10
300 SEK per capita i Sverige jamfért med 11 200 SEK i Norge.

Under hela perioden har utlandska turister spenderat mer per capitai Sverige an i
Finland. Skillnaderna var storst i samband med finanskrisen 2007/2008 och under
Coronapandemin da utlandska besdkare spenderade mer an dubbelt sa mycket
per capita i Sverige. Ar 2023 var den utlandska turistkonsumtionen per capita
omkring 25 procent lagre i Finland jamfért med Sverige.

Utlandska besdkares konsumtion/capita,
SEK
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Hogre dygnskonsumtion | Sverige an 1 ovriga Norden

Konsumtion /gastnatt, SEK
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Med dygnskonsumtion avses i sammanhanget de utlandska bestkarnas
konsumtion per kommersiell gastnatt. Skillnader i konsumtion per gastnatt kan dels
ge indikationer kring i vilken utstrackning som turisterna deltar i aktiviteter och
upplevelser, handlar, gar pa restaurang och sa vidare, dels ge svar pa vilken
kvalitet som turistupplevelsen haller. Om exempelvis konsumtionsbeloppen ar
hdga kan man anta att destinationen erbjuder tjanster och aktiviteter som lockar
besokare att stanna langre och/eller spendera mer. Konsumtionsbeloppen kan
ocksa bero pa att turistnaringen satter hogre priser pa aktiviteter och upplevelser
vilket gor att konsumenter spenderar mer.

En jamférelse mellan Sverige och genomsnittet for 6vriga nordiska lander pekar pa
att konsumtionen per gastnatt under lang tid har legat pa en hogre niva och okat
starkare &n i dvriga nordiska lander. Ar 2023 spenderade utlandska turister knappt
7 000 Sek/dygn i Sverige vilket ska jamféras med 5 800 SEK/dygn i dvriga Norden.
Under perioden 1993-2023 forstarktes skillnaderna da konsumtionen ¢kat med 2
500 SEK per dygn i Sverige och knappt 1 600 SEK per dygn i 6vriga norden.

Denna iakttagelse indikerar att Sverige skulle ha relativt stor nytta av att 0ka
volymerna av utrikes inkommande turism till Sverige.
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Vad spenderar utlandska besékare sina pengar pa?

Vad spenderar de utlandska turisterna sina pengar pa nar de val ar pa plats i de
nordiska landerna? For att besvara denna fraga har nationalrakenskaperna
kompletterats med respektive lands satellitkontoberakning for turismen med fokus
pa de utlandska turisternas konsumtion. | diagrammet jamfors alltsa en utlandsk
turistkrona i Sverige med genomsnittet for de dvriga nordiska landerna.

Ovriga norden

De utlandska turisternas konsumtionsmonster skiljer sig at mellan Sverige och de
ovriga landerna. | Sverige upptar konsumtion av detaljhandelsvaror samt andra
tjanster knappt 45 procent av konsumtionen vilket ska jamféras med 30 procent i
de 6vriga landerna.

| de dvriga landerna upptar transporter 35 procent av konsumtionen jamfért med
25 procent i Sverige. Konsumtion av kommersiellt boende ar jaAmnt férdelad medan
de utlandska bestkarna spenderar en storre del av sina utgifter pa café och
restaurangkonsumtion i de dvriga nordiska landerna. Det ar nagot vanligare att
konsumera tjanster och upplevelser inom sport, fritid och kultur i de 6vriga
landerna jamfort med Sverige.

Sverige

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Ovriga varor och tjanster m Transporter ® Inkvartering ®Restaurang = Sport och fritid = Kultur
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Outnyttjad potential fran
utlandska turister?
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For att undersdka huruvida det finns en outnyttjad potential har en GAP analys
genomforts dar de utlandska turisternas konsumtion i Sverige, det vill sdga utfallet,
jamfors med en situation dar utlandska turister i Sverige antas konsumera i niva
med genomsnittet for dvriga nordiska lander.

| diagrammet redovisas skillnaden mellan de tva storheterna uttryckt i procent. Ett
negativt varde ska tolkas som att utlandska turister spenderar X procent mindre
per capita i Sverige an i genomsnittet for 6évriga lander. Implikationen av detta ar
att det finns ytterligare potential att hamta fran utlandska turister i Sverige givet att
det internationella erbjudandet ges ratt forutsattningar.

Diagrammet visar ocksa att svensk turistnaring pa lang sikt har blivit mer attraktiv
for utlandska turister. Det finns tva tydliga faser dar perioden 1993-2008
kannetecknas av ett successivt minskat gap och perioden 2009-2023
kannetecknas av ett stigande gap. Den trendmassiga utvecklingen av gapet visar
att differensen har minskat fran i genomsnitt 40 procent under senare delen av
1990-talet till drygt 10 procent under senare delen av 2010-talet och de férsta aren
av 2020-talet.

Da detta ar ett forhallande som har statt sig 6ver lang tid torde det vara rimligt att
dra slutsatsen att detta ar ett strukturellt fenomen som kan férvantas hallai sig
under manga ar framover. Det langsiktiga gapet, det vill sdga trenden, pekar pa att
det finns potential att 6ka de utlandska turisterna konsumtion i Sverige med 15-17
miljarder kronor per ar.
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Slutsatser Svensk turism 1 Nordisk belysning

» Utlandska turister konsumerade varor och tjanster for totalt omkring 340
miljarder svenska kronor i de nordiska landerna ar 2023.

» | ett Nordiskt perspektiv redovisar Sverige sedan tidigt 2000-tal flest antal
utlandska besokare och storst konsumtion fran utlandska turister.

e Sverige och Danmark star tillsammans for tva tredjedelar av de utlandska
turisternas samlade konsumtion i Norden.

e HOgst turistintensitet, alltsa turism per capita, aterfinns dock i Danmark,
Island och Norge.

» Utlandska besokare har ungefar samma vistelsetid och utgifter per
gastnatt i alla de nordiska landerna.

WSP | Footer goes here | Date

| Nordisk jamférelse har Sverige Okat sin turistnaring mer an évriga Norden
mellan tidigt 1990-tal och tidigt 2000-tal. Darefter har 6vriga lander aterigen
Okat mer &n Sverige och det finns idag ett betydande "gap” mellan Sverige och
snittet for dvriga Norden.

Skillnaden i antalet gastnatter mellan Sverige och 6vriga lander har 6kat fran i
genomsnitt 20 procent ar 2010 till 36 procent ar 2023.

Det langsiktiga gapet i turistkonsumtion, det vill sdga trenden, pekar pa att det
finns potential att 6ka de utlandska turisterna konsumtion i Sverige med 15-17
miljarder kronor per ar.
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Direkta och indirekta effekter — en beskrivning av

berakningsmetoden

Hitintills har vi beskrivit den utlandska turismens omfattning och betydelse f6r
svensk ekonomi utifran antal gastnatter och konsumtion. Men hur manga jobb och
hur mycket produktion i svenska foretag uppstar tack vare den till Sverige
inkommande turismen? Och vilka regionala variationer finns det i den utlandska
turismens avtryck i samhéallsekonomin?

| detta sammanhang kan vi notera att den utlandska turismen ger upphov till
vasentligt storre samhallsekonomiska effekter &n den produktion och
sysselsattning som kan knytas direkt till de foretag dar konsumtionen sker.

For att belysa den utlandska turismens samlade effekter pa produktion och
sysselsattning har vi anvant regionaliserade varianter av nationalrdkenskapernas
sa kallade input/outputtabeller. Genom dessa kan man harleda varifran
turistbranschen i en specifik region hamtar sina insatsleveranser, mer precist fran
vilka branscher dessa bestallningar gors och i vilken utstrackning
insatsleveranserna kommer fran foretag i den egna regionen, fran andra regioner i
Sverige eller genom import fran utlandet.

WSP | Footer goes here | Date

Pa sa vis kan man — utover det direkta genomslaget i turismsektorn — aven
berdkna indirekta effekter, det vill sdga den 6kade ekonomiska aktivitet som
uppstar genom turistforetagens bestallningar fran andra féretag, bestallningar som

genom olika led av leverantdrsforhallanden far "ringar pa vattnet” och okar
efterfragan pa bredden i naringslivet.

Med hjalp av de regionaliserade input/outputtabellerna kan man aven bedéma de
sa kallade inducerade effekterna, det vill saga de regionalekonomiska effekter som
uppstar till féljd av den privata konsumtion som, via de direkta och indirekta
effekterna pa produktion och sysselsattning, kan kopplas till den utlandska
turismen.

De direkta, indirekta och inducerade effekterna uppstar berakningsmassigt
regionalt. Langt ifran alla inhemska underleverantorer till turistoranschen aterfinns
dock i den region dar turistkonsumtionen sker. Den utlandska turismen generar
darfor aven en viss interregional handel med varor och tjanster. Med ledning av
regionaliserade input/outputtabellerna kan vi &ven skapa oss en uppfattning om
storleken pa denna "importerade” turismeffekt pa regionens ekonomi.
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Storst beroende av utlandsk turism 1 Jamtland

Ar 2022 uppgick de utlandska turisternas konsumtion i Sverige till Den utlandska turismens beréknade effekter pa produktion och sysselsattning
drygt 100 miljarder kr. Denna konsumtion bedéms ha gett upphov ar 2022, antal sysselsatta respektive miljoner kr i foradlingsvarde. Procentuell
till totalt 73 000 arbetstillfallen och ett féradlingsvarde pa effekt inom parentes.
Sammantaget 50 miljarder kr. Lan Sysselsatta, direkt  Sysselsatta, totalt Produktion, direkt Produktion, totalt
Av de det totala antalet jobb som kan knytas till den utlandska gé EtOCkth'lfT_‘S lan 1;?;‘} 514’;3) 28221( 515’;9) %%514(((?-2?;) Eﬁoé (;))
. R o .. " ppsala lan , ) ; '
turlsmen_ berdknas 53 000 ha uppstatt _hos de foret_ag dar 04 Sbdermaniands l4n 446 (0.4) 639 (05) 226 (0.2) 430(0.3)
konsumtionen sker medan resterade cirka 20 000 jobb skapades 05 Ostergstlands lan 825 (0,4) 1141(0,5) 428 (0,2) 773(0,3)
via indirekta och inducerade effekter (se avsnittet ovan for en 06 Jonkopings lan 964 (0,5) 1230(0,6) 522 (0,3) 813(0,4)
narmare forklaring). For varje arbetstillfalle som skapas i 07 Kronobergs ldn 807 (0.8) 1066 (1) 509 (0.4) 783(0.7)
turistbranschen, s& bedoms det alltsa tillkomma ytterligare 08 Kalmar lan 1093(0.9) 1378(1.2) 615(06) 930(0.9)
urnstl 1en, S _ ytterlig 09 Gotlands ln 447 (1,5) 593 (2) 243 (1) 401 (1,7)
omkring 0,4 jobb i andra delar av ekonomin. 10 Blekinge lan 501 (0,7) 648 (0,9) 284 (0,4) 445 (0,6)
12 Skane lan 6098 (0,9) 8299 (1,3) 3438 (0,5) 5851 (0,9)
| riket som helhet bedéms den utlandska turismen &r 2022 ha 13Hallandslan 928 (0.6) 1246 (0.8) 501 (0.3) 860 (0.6)
2tt f6r 1.4 procent av den totala svsselséttningen och 0.8 14 Vastra Gotalands lan 10227 (1,1) 13630(1,5) 5339(0,5) 9047 (0,9)
stattfor 1,4 p L SYSS 9 ; 17 Varmlands ln 3205 (2.4) 3861 (2.9) 1832 (1.3) 2539 (1.8)
procent av den samlade produktioneni ekonomin (BNP). 18 Orebro lan 574 (0,4) 766 (0,5) 300 (0,2) 509 (0,3)
Genomslaget i ekonomin uppvisar dock mycket stora regionala 19 Vastmanlands lan 335(0,3) 470(0,4) 178(0,1) 318(0,3)
At 2 X 5 ; ; 20 Dalarnasléan 1293(0,9) 1601 (1,2) 702 (0,5) 1035 (0,8)
vcf;_lrlatloner. __Storsf avtryck l_)_eraknas de__ utlg_mdska turisternage i 21 Gavieborgs an 492 (0.4 638 (05) 262(02) 424,03
Jamtlan_(_:is I_an, dar de beddms svara for nara 5 procent av 29 Vasternorrlands lin 593 (0.5) 782 (0.7) 316 (0.2) 538 (0.4)
sysselsattningen och knappt 4 procent av bruttoregionprodukten 23 Jamtlands lan 2440 (3,7) 3105 (4,7) 1633 (2,6) 2343(3,7)
(BRP), den regionala motsvarigheten till BNP. 24 Vasterbottens lan 1469 (1) 1864 (1,3) 769(0,5) 1176 (0,8)
25 Norrbottenslan 2488 (2) 3027 (2,4) 1271(0,8) 1829 (1,1)
Riket 53458 (1) 73011 (1,4) 28806 (0,5) 49985 (0,8)

WSP | Footer goes here | Date
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Utlandska turister — en
exportbranscher

En konsumtion pa drygt 100 miljarder kr gér den inkommande
turismen fran utlandet till en av Sveriges storsta exportbranscher. Nar
vi delar in och rangordnar det svenska naringslivet efter 65 branscher
placerar sig branschen "utlandsk turism” pa plats tio vad avser
exportvarde. Det innebar att den utlandska turismen generar storre
exportintdkter &n exempelvis livsmedelsindustrin, metallvaruindustrin
och den samlade finansiella sektorn. Vi kan aven notera att
stalindustrin samt massa- pappersindustri, tva branscher som
traditionellt betraktas som ryggraden i svensk ekonomi, visserligen star
for storre exportvarden an den utlandska turismen, men att skillnaden
ar anmarkningsvart liten.

Bland de nio branscher med stdrre exportvarden &n den utlandska
turismen ar det dock endast fyra som genererar en hogre (direkt)
sysselsattning. Den utlandska turismen ger oss alltsa inte enbart
valbehovliga exportintékter utan skapar ocksa, jamfort med de
traditionella exportnaringarna, forhallandevis manga arbetstillfallen.

WSP | Footer goes here | Date

av vara storsta

Ranking av 65 branscher med avseende pa export, sysselsattning och

foradlingsvarde ar 2022. Exportvarde (mdr kr), sysselsatta och foradlingsvarde

(mdr kr) inom parentes.

g Foradlings-

Export Sysselséttning Vir deg
Industri for motorfordon, slapfordon och p&hangsvagnar 1(319) 17 (76 490) 15(117)
Dataprogrammering, datakonsulter och informationstjanster 2(237) 10 (165 955) 5(275)
Ovrig maskinindustri 3(237) 18 (74 176) 13(128)
Parti - och provisionshandel utom med motorfordon 4(204) 7(217421) 2(314)
Lakemedelsindustri 5(176) 53(12512) 20(91)
Industri for stenkolsprodukter och raffinerade petroleumprodukter 6(162) 62 (2590) 49 (22)
Stal- och metallverk 7 (151) 38 (26 249) 33(42)
Massa-, pappers- och pappersvaruindustri 8(147) 36 (26 848) 25 (62)
Industri for datorer, elektronikvaror och optik 9(136) 46 (19587) 40 (33)
Utlandsk turism 10 (111) 26 (53 458) 43(29)
Tillverkning av kemikalier och kemiska produkter 11(95) 50 (17 659) 38(36)
Juridisk och ekonomisk verksamhet, huvudkontor; konsulttjanster till foretag 12 (84) 12 (130019) 11 (156)
Industri for elapparatur 13(83) 41 (23789) 46 (24)
Livsmedel, drycker och tobak 14 (82) 25 (54 338) 30(47)
Industri for metallvaror utom maskiner och apparater 15(62) 19 (68 300) 24 (73)
Detaljhandel utom med motorfordon och motorcyklar 16 (61) 6 (306 188) 9(178)
El-, gas- och varmeverk 17 (60) 34 (29 063) 10 (162)
Industri for trd och varor av tré, kork och rotting 0.d. utom mébler 18(58) 33(33407) 32(42)
Magasinering och stddtjanster till transport, post och kurirverksamhet 19 (48) 24 (54 358) 14 (123)
Banker och andra kreditinstitut 20 (47) 20 (62 654) 12 (140)
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Slutsatser turismens betydelse for svensk ekonomi

* Den utlandska turismen ger upphov till vasentligt storre
samhallsekonomiska effekter &n endast den produktion och
sysselsattning som kan knytas direkt till de foretag dar konsumtionen
sker. Vi beraknar dessa i rapporten som indirekta och dynamiska effekter.

«  Ar 2022 uppgick de utlandska turisternas konsumtion i Sverige till drygt
100 miljarder kr. Denna konsumtion beddms ha gett upphov till totalt 73
000 arbetstillfallen och ett foéradlingsvarde pa sammantaget 50 miljarder
kr.

« Drygt 50 000 av dessa jobb uppstar direkt i de foéretag konsumtionen sker
medan ytterligare cirka 20 000 jobb skapas indirekt och dynamiskt.

«  For varje arbetstillfalle som skapas i turistbranschen, sa bedoéms det
alltsa tillkomma ytterligare omkring 0,4 jobb i andra delar av ekonomin.

WSP | Footer goes here | Date

Den utlandska turismen stod 2022 for 1,4 procent av den totala sysselsattningen
i Sverige och 0,8 procent av BNP.

Storst avtryck berdknas de utlandska turisterna ge i Jamtlands, Varmlands och
Gotlands lan. | Jamtland beddms turismen svara for nara 5 procent av
sysselsattningen och knappt 4 procent av bruttoregionprodukten (BRP).

En konsumtion pa drygt 100 miljarder kr gor den inkommande turismen fran
utlandet till en av Sveriges 10 storsta exportbranscher. Det innebar storre
exportintdkter an exempelvis livsmedelsindustrin, metallvaruindustrin och den
samlade finansiella sektorn.

Bland de nio branscher med stdrre exportvarden &n den utlandska turismen &ar
det endast fyra som genererar en hogre direkt sysselséattning. Den utlandska
turismen skapar forhallandevis manga arbetstillfallen jamfért med de traditionella
exportnaringarna.
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Starkt samband mellan BNP och turistexporten
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| detta kapitel undersdks vilken potential som finns av utlandska turisters
konsumtion i Sverige under perioden 2024-2054. For att belysa detta utgar WSP
fran tidigare resultat samt offentliga prognoser for den framtida ekonomiska
utvecklingen.

Diagrammet visar det langsiktiga sambandet mellan BNP och turistexporten vid
olika tidpunkter. Det historiska sambandet ar pa lang sikt starkt men turistexporten
uppvisar storre och tydligare upp- och nedgangar. Tydligast uttryck for detta ar
tillvaxtperioderna 2004-2008 och 2014-2018, vilka sammanfdll med god
konjunkturell utveckling, samt i motsatt riktning Coronapendemin 2020-2021 da
nedstangningar av samhallet, framforallt &r 2020, innebar en kraftig men hogst
kortsiktig nedgang av turistexporten.
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Utlandska turisters betydelse for BNP

Vilken betydelse utlandska turister har for respektive lands ekonomiska utveckling
kan besvaras genom att berékna utlandska turisters konsumtion som andel av
3,0% BNP. Diagrammet visar att utveckling och betydelse skiljer sig at mellan landerna.

De utlandska bestkarnas andel av BNP ar hogst i Danmark och lagst i Finland och
2,5% Norge. | samtliga lander ar forhallandet relativt stabilt &ven om det finns perioder
dar de utlandska turisternas betydelse for respektive lands BNP saval dkat som
2 0% minskat. Som exempel kan utvecklingen i Danmark mellan 2008-2019 lyftas fram.

Sverige och Finland foljer en liknande trend om an pa lagre niva och, framforallt i
\ Finland, med lite storre svangningar. Norge avviker fran de 6vriga genom att
1,5% \ utlandska turisters andel av BNP minskade fran slutet av 1990-talet till omkring ar
/ 2015. Darefter skedde en aterhamtning och ar 2019 befann Norge sig tillbaka pa
v\/\ r‘\/\__/

1.0% samma niva som ar 2000.

Andel av BNP i respektive land

Pandemin paverkade genom nedstangningar alla landerna pa likartat satt. De
utlandska turisternas andel av BNP minskade mest i Danmark och Finland och
minst i Sverige och Norge. Den postpandemiska aterhamningen har varit
langsammast i Finland.

0,5%

0,0%
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Sma skillnader i bedémning av framtida tillvaxt
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BNP (utfall) = = K]:s makroscenario (2024)

Kl:s utredning om Overskottsmalen (2024)

Kl:s Hallbarhetsrapport (2025)
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2053

For att gbra en beddmning av turistexportens framtida utveckling har WSP baserat
sin analys pa Konjunkturinstitutets langtidsprognoser/makroscenarier vilka framgar
av vidstaende diagram.

Den framtida tillvaxten skiljer sig nagot at i dessa beroende pé olika tidpunkter for
deras genomforande. Tillvaxten forvantas bli starkast enligt KI:s Makroscenario
fran ar 2024. | de Ovriga scenarierna, som ar genomforda vid en senare tidpunkt,
forvantas BNP:s utveckling i princip sammanfalla i en nagot lagre framtida tillvaxt.
Detta forklaras framforallt av reviderade forvantningar avseende den demografiska
utvecklingen. Ar 2054 férvantas BNP, enligt KI:s utredning om éverskottsméalet och
Kl:s hallbarhetsrapport, vara omkring fem procent lagre an i makroscenariet fran ar
2024.

Da hallbarhetsrapporten och utredningen om éverskottsmalet sammanfaller i niva
och utveckling samt ar genomférda vid en senare tidpunkt och med en f6r
genomfoérandet aktuell demografisk prognos har WSP valt att utga ifran dessa vid
sin prognos av turistexportens framtida utveckling.
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Tid och geografi spelar stor

roll for prognosens utfall

Genomsnittlig potential per ar, miljoner SEK
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Den évergripande prognosen for de nordiska landerna har brutits upp pa enskilda
lander i syfte att undersoka vilken potential som finns givet att Sverige i ett
framtidsperspektiv foljer enskilda landers utveckling. | diagrammet redovisas hur
mycket mer eller mindre som utlandska turister skulle spendera i Sverige givet att
utvecklingen foljer nagot av de enskilda landernas historiska utveckling.

Resultatet visar att den framtida potentialen &r helt beroende av vilket land som
lasaren beddmer att vi har potential att folja. Potentialen for utlandsk turism
bedoms exempelvis uppga till mellan 30-40 respektive 80-120 miljarder kronor per
ar beroende pa om man utgar ifran Danmarks eller Islands utveckling. En
pessimistisk tolkning vore att lata Sverige folja Finlands utveckling. Resultatet av
detta skulle bli att de utlandska turisterna skulle spendera 40-70 miljarder kronor
mindre per ar i svenska turistnaringar.

Aven vilken tidsperiod som ligger till grund for att avgora den strukturella
potentialen ar av betydelse for tolkningen. Coronakrisens effekter pa de utlandska
turisternas potential paverkar alla lander genom att generellt minska
turismvolymen om dessa ar inkluderas i prognosperioden. Anledningen till den
mindre potentialen ar férstas nedstangningar och minskad internationell turism
under dessa ar. Klarast kommer effekterna till uttryck om man later Sveriges
framtida potential baseras pa utvecklingeni Norge.

WSP bedomer att jamforelser av potential baserat pa enskilda landers utveckling
ar mindre lampligt eftersom resultaten férandras kraftigt bade beroende pa val av
land och tidsperiod. Av denna anledning blir tolkningen av Sveriges framtida

potential hogst osaker.
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Fortsatt tillvaxt, men ett gap mot ovriga Norden
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Turistexport (utfall) == == Grundscenario (exkl GAP) == == Alternativscenario (inkl GAP)

For att bedoma den framtida turistexportens utveckling har ett grundscenario och
ett alternativscenario tagits fram med hjalp av regressionsanalys. | grundscenariot
har turistexporten antagits vara en funktion av den forvantade framtida BNP-
utvecklingen samt turistexportens storlek féregaende ar. Alternativscenariot skiljer
sig fran detta sa till vida att WSP antagit att resultaten fran tidigare genomford
GAP-analys bestar och ar konstant i ett framtidsperspektiv. Detta innebar att
alternativscenariot skapats genom att multiplicera nivaernai grundscenariot med
en faktor 1,12.

Figuren visar att turistexporten fran Sverige i grundscenariot kan forvantas tka
fran 108 miljarder kronor ar 2023 till omkring 183 miljarder kronor ar 2054.
Turistexportens framtida tillvaxt bedoms saledes utifran Konjunkturinstitutets
prognoser 6ka med 75 miljarder kronor under de kommande trettio aren vilket
bedoms vara nagot svagare an den historiska tillvaxten under perioden 1993-2023.

| alternativscenariot forvantas turistexporten 6ka fran dagens niva till drygt 200
miljarder kronor ar 2054 vilket pekar pa att om svensk turistexport utvecklas i takt
med genomsnittet for den historiska differensen till 6vriga nordiska lander sa kan
turistexporten forvantas vara omkring 17 miljarder kronor hégre varje enskilt ar. En
jamforelse mellan grund- och alternativscenariot visar att turistbranscherna i
Sverige darigenom riskerar att ga miste om sammanlagt 525 miljarder kronor
under perioden 2023-2054.
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Turismbranscher beddms

vaxa med olika styrka

Tillvaxt av turistomsattning efter bransch, mkr
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2023-2054: 76 690 mkr

m Inkvartering

Grundscenario

m Transport

Mat och dryck

Omsattningsokning

2023-2054: 85 891 mkr

Alternativscenario

m Kultur, sport och fritid

Handel

Den absoluta tillvaxten i de utlandska turisternas konsumtion i Sverige har
fordelats per bransch baserat pa konsumtionens genomsnittliga fordelning under
perioden 2013-2023.

Under perioden 2023-2054 beddms turistomséattningen 6ka med drygt 74 miljarder
kronor enligt grundscenariot och 96 miljarder kronor enligt det alternativa scenariot.

Konsumtionen forvantas 6ka mest inom handel med varor och andra tjanster dar
tillvaxten forvantas uppga till mellan 40 och 45 miljarder kronor beroende pa
scenario. Konsumtionen av handel och ovriga tjanster forvantas utgora drygt 50
procent av den framtida tillvaxten..

Inom Gvriga varugrupper (inkvartering, transporter, mat och dryck samt kultur sport
och fritid) férvantas de utlandska turisternas konsumtion dka starkast inom
transporter dar 6kningen varierar mellan 16 och 18 miljarder kronor under
prognosperioden. De utlandska turisternas konsumtion av logi samt mat och dryck
forvantas 0ka mellan 11 och 12 respektive 8-9 miljarder kronor under samma
period. Svagast tillvaxt forvantas ske i de utlandska turisternas konsumtion av
kultur, sport och fritid dar konsumtionen forvantas 6ka med omkring 2,5 miljarder
kronor i bada scenarierna.

Den forvantade omsattningsdkningen saval totalt som for enskilda varugrupper kan
raknas om till en forvantad tillvaxt av antalet arbetstillfallen baserat pa historisk
statistik kring antalet sysselsatta i turistbranscherna samt antaganden om framtida
produktivitetsutveckling.
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Potential att skapa 15 000 fler jobb

Med hjalp av en regionaliserad input/output-analys (se ovan for en
metodbeskrivning) kan vi 6versatta det alternativa scenariot, narmare bestamt
det gap som beskriver den utlAndska turismens potential i Sverige, till
"branschens” potential att skapa ytterligare arbetstillfallen och
produktionsvarden i svenska foretag — med fordelning direkta och indirekta
effekter samt med regional nedbrytning pa lansniva.

| utgangslaget, det vill sdga ar 2024, ger en sadan analys vid handen att
potentialen uppgar till cirka 9 500 arbetstillfallen, varav knappt 7000 kan kopplas
direkt till de foretag dar de utlandska forlagger sin konsumtion. Over tid 6kar
denna underliggande sysselsattningspotential for att ar 2054 uppga till totalt
cirka 15 000 nya jobb.

| absoluta tal &r den beraknade sysselsattning potentialen stérst i Stockholms
lan, foljt av de tva dvriga storstadslanen. | relativ mening ar det dock de lan som
i utgangslaget uppvisar det storsta beroendet av fran utlandet inkommande
turism for sin sysselsattning som har mest att vinna pa att potentialen nyttjas
fullt ut, inte minst da Jamtland och Varmland.

WSP | Footer goes here | Date

Den utlandska turismens berédknade sysselsattningspotential. Direkt

sysselsattning inom parentes.

Lan 2024 2034 2044 2054

01 Stockholms lan 3462 (2325) 4028 (2705) 4754 (3193) 5525 (3710)
03 Uppsala lan 128 (97) 147 (112) 171 (130) 196 (149)
04 Sédermanlands 1&n 91 (63) 103 (72) 119 (83) 136 (95)
05 Ostergétlands 1an 153 (110) 178 (128) 209 (151) 243 (176)
06 Jonkdpings lan 158 (124) 185 (145) 220(172) 256 (201)
07 Kronobergs lan 134 (101) 156 (118) 185 (140) 215 (163)
08 Kalmar lan 173 (137) 204 (162) 244 (193) 286 (227)
09 Gotlands lan 72 (54) 85 (64) 101 (76) 119 (89)
10 Blekinge lan 79 (61) 93(72) 111 (86) 130 (101)
12 Skane lan 1108 (814) 1282 (942) 1504 (1105) 1736 (1276)
13 Hallands lan 156 (117) 183 (136) 216 (161) 252 (188)
14 Vastra Gotalands lan 1733 (1300) 2007 (1506) 2361 (1771) 2738 (2054)
17 varmlands lan 101 (76) 118 (88) 140 (105) 163 (122)
18 Orebro lan 569 (406) 639 (456) 733 (523) 831 (593)
19 vastmanlands 1an 68 (49) 78 (56) 91 (65) 104 (74)
20 Dalarnas lan 197 (159) 233(188) 278 (225) 327 (264)
21 Gavleborgs lan 82 (63) 95 (74) 112 (87) 130 (100)
22 Vasternorrlands [an 100 (76) 116 (88) 137 (104) 159 (121)
23 Jamtlands 1an 363 (285) 423 (332) 497 (391) 574 (451)
24 Vasterbottens lan 237(187) 276 (218) 326 (257) 380 (299)
25 Norrbottens 1an 375 (308) 436 (359) 515 (424) 600 (493)
Riket 9538 (6913) 11065 (8020) 13024 (9441) 15099 (10946)
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Produktionspotential pa 280 miljarder fram till 2054

Den utlandska turismens berédknade produktionspotential. Direkt effekt inom
parentes. Miljoner kr i 2023 ars priser.

Beddmningen &r alltsa att den utlandska turismen inom tre decennier skulle

kunna generera ytterligare 15 000 arbetstillfallen, givet att gapet gentemot de Lin 2024 2034 2044 2054
ovriga nordiska landerna sluts.
01 Stockholms lan 2646 (1309) 3004 (1486) 3507 (1735) 4057 (2007)
. L. . R . .. . 03 Uppsala lan 92 (54) 110 (65) 131 (78) 153 (91)
I\/I__ot_svar_ande po_t_entlfill vad galler poro_duktlor!(?n (foradlingsvardet) i 5 04 Sodermantands Iin 68 (36) 77 a0) 80 (47) 102(53)
naringslivet bedéms ar 2054 uppga till 11 miljarder kr, varav drygt 6 miljarder 05 Ostergdtiands I4n 109 (60) 130 (72) 155 (86) 181 (100)
kr kan hanforas till direkta effekter som uppstar i de foretag dar 06 Jonkopings lan 109 (70) 130 (83) 155 (100) 181 (116)
konsumtionen sker. Totalt, summerat 6ver hela perioden 2024-2054, 07 Kronobergs lan 102(66) 18 () 139(90) 19(1039)
.. . . o 4- . o 08 Kalmar lan 121 (80) 143 (95) 171 (113) 199 (132)
beraknas produktionspotentialen uppga till cirka 280 miljarder kr. 09 Gotlands I4n 51(31) 50 (36) 7002) 81(49)
10 Blekinge lan 56 (36) 66 (42) 78 (50) 91 (58)
Vi kan notera att potentialen avseende foradlingsvarde ar omkring halften av 12 Skéne lan 821 (483) 970 (570) 1153(678) 1343(789)
det aktuella &rets beréknade potential avseende konsumtion (22 miljarder kr). 13tiallandsian H13(00) 134(78) 160(93) 185.(108)
. . i . o . . o 14 Vastra Gotalands l&n 1228 (724) 1429 (843) 1683 (993) 1947 (1149)
Att skillnaden i potential mel_lan kons_umtlo_n och for_adllr_lgsvarde ar sa 17 Vrmiands lin 70 (41) 83 (49) 100 (59) 117 (69)
betydande beror pa ett relativt stort importinnehall i de insatsleveranser som 18 Orebro Ian 440 (245) 515 (287) 604 (337) 691 (385)
sker till de branscher som paverkas - direkt eller indirekt - av den utlandska 19 vastmanlands fan 50(28) 59(33) 70(39) 82(49)
turismen 20 Dalarnas lan 132 (89) 157 (107) 188 (128) 220 (150)
: 21 Gavleborgs lan 57 (35) 68 (42) 82 (50) 95 (59)
22 Vasternorrlands lan 72 (43) 86 (50) 102 (60) 119 (70)
23 Jamtlands lan 286 (200) 337(235) 398 (278) 460 (321)
24 Vasterbottens lan 160 (105) 185 (121) 217 (142) 251 (164)
25 Norrbottens lan 241 (168) 280 (195) 329 (229) 381 (265)
Riket 7023 (3968) 8139 (4606) 9581 (5426) 11095 (6284)

WSP | Footer goes here | Date
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Slutsatser utlandsk turism | ett framtidsperspektiv

Givet att turismexporten foljer den framtida BNP utvecklingen forvantas
turismexporten oka fran drygt 100 miljarder kronor ar 2023 till drygt 180
miljarder kronor ar 2054 vilket motsvarar en tillvaxt om 74 miljarder kronor.

| ett alternativscenario, dar svensk turismexport férvantas stdénga gapet mot
dvriga nordiska lander, férvantas turismexporten 6ka fran dagens niva till
omkring 205 miljarder kronor.

Tillvaxten i ett sddant scenario uppga till drygt 96 miljarder kronor och vara
nagot starkare &n det historiska utfallet.

Oavsett scenario forvantas en majoritet av den framtida turismexporten tillfalla
detaljhandeln, transportsektorn, logi samt café och restaurangnaringarna —
analogt med var den tillkommande sysselsattningen forvantas uppsta.

WSP | Footer goes here | Date

Sysselsattningspotentialen, att Sverige istallet lyckas prestera i niva med
snittet i Norden, motsvarar 2024 cirka 9 500 arbetstillfallen, varav knappt 7000
kan kopplas direkt till de féretag dar de utlandska férlagger sin konsumtion.

| relativ mening &ar det de lan med storst "beroende” av utlandsk inkommande
turism som har mest att vinna — exempelvis Jamtland, Varmland och Gotland.

Over tid 6kar denna underliggande sysselsattningspotential for att ar 2054
uppga till totalt cirka 15 000 nya jobb, givet att gapet gentemot snittet i de
ovriga nordiska landerna sluts.

Motsvarande potential vad géaller produktionen (foradlingsvardet) i naringslivet
beddms ar 2054 uppga till 11 miljarder kr.

Totalt, summerat 6ver hela perioden 2024-2054, beréknas
produktionspotentialen uppga till cirka 280 miljarder kr.
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