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Yttrande 6ver: Kommissionens forslag till direktiv om verifiering och
kommunikation om uttryckliga miljopastaenden

Svenska Resebranschforeningen (SRF) har bjudits in att lamna synpunkter pa
Kommissionens forslag till direktiv om verifiering och kommunikation om uttryckliga
miljopastaenden. Vi vill darfér inkomma med nedanstaende remissvar.

Sammanfattande synpunkter

SRF vélkomnar initiativet da det &r tydligt att det i de flesta sektorer forekommer
miljopastaenden som ar daligt underbyggda och i vissa fall saknar grund. Resesektorn ar
inget undantag men samtidigt inte alls en bransch som vi menar utmarker sig med
aterkommande ogrundade miljopastaende. Vi vill samtidigt understryka att just inom
resebranschen &r det sardeles komplext att verifiera pastaenden om hallbarhet i allmanhet
och miljopaverkan i synnerhet.

SRF ser att aven om andemeningen i forslaget ar vallovligt sa finns det manga fragetecken
om vilka typer av pastaenden som kommer adresseras i en kommande lagstiftning och
vilka krav pa verifiering som kommer att stipuleras.

Vi ser att forslagets genomférande medfér en risk for att lagstiftningen leder till att
resebolag kommer att tvingas vara ytterst restriktiva i att ha miljopastaenden i
marknadsféringen om man ens vagar ha nagra alls. Komplexiteten, osékerheten om vad
far sdgas och eventuell avsaknad av organisationer som kan verifiera kan innebara att
miljoaspekterna helt forsvinner fran marknadskommunikationen. 1 forlangningen kan
detta leda till att hallbarhetsarbetet nedprioriteras dd man anda inte far/kan tala om det for
marknaden.

Komplexiteten att verifiera miljépastdenden i resebranschen

Det ar betydligt svarare och komplext att berdkna en resas miljopaverkan i jamforelse
med vanliga varor som till exempel séljs i butik eller bestélls via nétet. Nar en vara skall
inhandlas kan man relativt latt beskriva hur mycket varan har paverkat miljon i form av
ravaror, produktion och transport. Dessa faktorer ar val kanda vid koptillfallet. Vi kop av
resetjanst ar det inte lika enkelt att rakna ut vilken miljopaverkan denna tjanst kommer att
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fa. Det &r en hel del faktorer som ar okanda eller kommer att forandras fram tills att resan
ar fullbordad. Det kan réra sig om belaggningsgrad pa transportmedlet, inblandning av
fossilt bransle, forutsattningar pa resmalet, inkvarteringen och mycket annat. Bara att
komma fram till ett erké&nt och robust berdkningssétt for hur mycket utslapp en féreslagen
flygresa kommer att innebara beskrev SRF i vart remissvar pa regeringens promemoria
om klimatdeklarationer som kan hittas HAR

Vilka miljopastdenden kommer att vara foremal i lagstiftningen

For SRF star det inte klart vilka typer av miljopastaenden som kommer att omfattas av krav pa
verifiering. Pastdenden som ”Vilj vara grona hotell” eller Vi har Eco-turism” ar osakert om de
6verhuvudtaget kan vara foremal for en bevisforing. Vad ar ett gront hotell och vad ar Eco-
turism?

Marknadsforingslagen sétter relativt tydliga granser om vad man far pasta i annonser. Vi ér
billigast” eller ”Hér hittar du de bésta resorna” dr inte forenligt med lagen. Darfor vore det
onskvart att fa nagorlunda klarhet i hur tanken &r vilka typer av miljopastaenden som kommer
att ligga under den foreslagna lagen.

Risk att hallbarhetsarbetet nedprioriteras

SRF ser ocksa en pataglig risk att foretags klimatambitioner kommer att prioriteras ner. Om det
kommer att vara i princip omojligt att marknadsfora sitt miljoarbete kan manga anse att det &r
I6nl6st med ambitiost hallbarhetsarbete da man inte kan tala om detta for marknaden. Ett
exempel dr marknadsféring av att man anvénder férnybara brénslen. Om man inte kan
marknadsfora det sa kan man heller inte ta betalt for de extra kostnader som dessa branslen
medfor. Da blir hallbarhetsarbetet inte en konkurrensfordel utan enbart en kostnad.

Resebranschen har sedan lange arbetat aktivt inom hallbarhet och da inte begransat till miljo-
och klimatarbete. Inom social hallbarhet har saval barns rattigheter som arbetstagares
arbetsvillkor varit prioriterat. SRF ser att det finns risk att allt hallbarhetsarbete kommer att
nedprioriteras pa grund av osékerhet om i vilken omfattning detta kan marknadsfora.
Stockholm som ovan

Didrik von Seth
Generalsekreterare Svenska Resebranschfdreningen
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